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Opax sticker upp

Med ett kamerabaserat siakerhets-
system sprunget ur ett 30-arigt
forskningsarbete och ett expansivt
samarbete med Securitas vill Opax nu
ta mer mark och positionera sig.

et hir ir ett svenskt foretag med
muskler. Det slar Lena Herman, ny-
bliven Marketing Director vid Opax,
fast. Just nu r hon sysselsatt med
att formulera affirs- och marknadsplaner f6r
foretaget.

Opax producerar fyra produkter och 15s-
ningar. Den ena ir Perimeter, som mojliggor
maximal sikerhet pa exempelvis flygplatser
och kirnkraftverk. Produkten finns dvenien
”light”-version i form av en tjinst som kan
hyras. Traffic ir en l6sning anpassad for tra-
fikévervakning och vigtunnlar medan Rail
anvinds for att vervaka jarnvigsstationer
och tagtunnlar.

— Vara produkter bygger pa 30 ars forsk-
ningsarbete inom férsvaret, som sedan knop-
pats av och blivit en produkt. Opax som bolag
startades for sex ir sedan. Tva dr senare kpte
Saab Ventures delar av foretaget och s sent
som i fjol koptes hela bolaget upp, rekapitu-
lerar Lena Herman.

Bland kunderna finns férutom flygplatser,
kraftstationer och en diamantgruva, dven sko-
lor och kulturbyggnader. Ett annat anviand-
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Overvakningen
effektiviseras och fel-
larmen minimeras...

ningsomrade ir vig- och jarnvigstunnlar, dir
larmet gir direkt om nigon obehérig ror sig
pa sparet.

— Vara kunder ir de som behéver maxi-
mal sikerhet och inte vill ha nagra fellarm,
poingterar hon.

ATT SALJA EN 16sning som klarar nordiska
viderforhallanden gor den attraktiv, enligt
Lena Herman:

— Opax produkter
ir gjorda for vara nor-
diska  férhillanden
med regn och sné som
annars ir kritiska fak-
torer och ofta orsakar
fellarm, vilket vanligt- |
vis medfor stora kost-
nader.

— Fordelen med var
kamerabaserade siker-
hetslésning 4r att man
eliminerar fellarmen
och att man kan ha
olika kameror. Det ar
en produkt som sir-
skiljer en inkriktare
fran exempelvis en riv
som syns pa skirmen,
dven i riktigt daligt vi-
der, summerar hon.

8o procent av for-
siljningen sker i de nordiska linderna men
produkterna tar dven mark i exempelvis
Frankrike, dir ett stort slott med méinga
virdefulla malningar, ir en av kunderna.

— Vi finns i 17 linder genom vara éter-
forsiljare och distributérer. En av vara
samarbetspartners ir Milestone i Danmark

Teknik och mark-

nadsforing ar Lena
Hermans tva skéte-
barn. Hon startade

det egna foretaget
Stratecom 2000.
Innan dess arbetade
hon som forséljare
och tekniker, bland
annat pa IBM och
Apple men var dven
nordisk chef for
Kompass.

men den storsta aterférsiljaren for Perime-
ter som tjanst, dr Securitas, berittar Lena
Herman.

— Det ir ett samarbete som verkligen har
blivit framgéngsrikt. Det har blivit en stor
affirsidé f6r dem, eftersom de kan paketera
om tjansten. Den omfattar nu viktare med
fler kameror och vart system for bevakning
av exempelvis dkerier och omlastningscen-
traler.

— Vanligtvis sitter det en ensam viktare
och tittar pd massor av skirmar men med
vér teknik har han eller hon en enda skirm
som lyser upp om det larmar. Dessutom &r
det Securitas som skoter teknik och support
dygnet runt. De har bland annat anstillt 6o
egna siljare och tre internsiljare som ska tyd-
liggora nyttan inom Securitas.

DE TEKNISKA LOSNINGARNA fungerar i
i kombination med de flesta kameror pa
marknaden men for att sikerstilla bista
kvalitet finns det en rekommendationslista.
Dir ingar till exempel kameror fran Axis,
Sony och Panasonic.

Med ny marknadschef vill bolaget positio-
nera sig dnnu mer i branschen. Eller som
Lena Herman uttrycker det:

— Vi dr en liten svensk teknisk uppstickare
med muskler, som ska bli annu bittre pa att
visa vir verksambhet. Sjilvklart fortsatter vi
kontinuerligt att utveckla de produkter vi har
och vi tittar ocksa pa rokdetektorer som ett
komplement.

— Huvudfokus framéver ir att utveckla
tjanstesektorn och fa en mer global utveck-
ling genom vara partners och dnnu fler bra
samarbeten. @
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